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Szanowni Panstwo!

Majac na uwadze zblizajgce sie wybory samorzgdowe proponujemy Panstwu,
poza programem Zgromadzenia udziat w szkoleniu pt ,Jak wygra¢ wybory?

Szkolenie odbedzie sie w dniu 15.05.2014 r. (czwartek), po zakoriczeniu obrad XXVIII
Zgromadzenia Ogolnego, a przed kolacjg, w godz. 17:30 — 19:30 - wyfacznie dla
0sob, ktére przesla do Biura ZGW RP (biuro@zgwrp.pl) zgtoszenie do dnia 9 maja
2014 r. (piatek).

Ze wzgledu na mozliwos¢ zarezerwowania w trakcie Zgromadzenia, w Hotelu Novotel
tylko sali na 50 oséb — bedziemy przyjmowac zgtoszenia dla takiej grupy osob -
decyduje kolejno$¢é zgtoszen. Dla pozostatej grupy zainteresowanych (powyzej 50
0sob) - szkolenie to zostanie przeprowadzone dodatkowo w trakcie zaplanowanego
w dniach 16/17 wrzesnia br XV Kongresu Gmin Wiejskich RP.

Szkolenie dla wdjtow i burmistrzow
Jak wygrac¢ wybory?
Program

1. Celeiplanowanie kampanii wyborczej:
a. jak formutowac swoje cele,
b. jak zwiekszy¢ szanse na realizacje celéw.

2. Grupy docelowe wéjta/burmistrza.

3. Przekaz na czas kampanii wyborczej:
a. tematy,
b. hasta,
c. program.

4. Materiaty wyborcze.

5. Metody prowadzenia kampanii bezposredniej:
a. zbieranie podpiséw,

akcje kolportazowe,

ankietowanie,

odwiedzin u wyborcéw,

spotkania publiczne.
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6. Woystgpienia publiczne:
a. zasady przygotowania wystgpien publicznych z uwzglednieniem celu wystapienia, profilu
odbiorcéw, tematu oraz dostepnych narzedszi,
b. wskazéwki, o czym pamieta¢ w trakcie wystgpien i jak reagowaé w sytuacjach kryzysowych,
c. sposoby na uatrakcyjnienie wystgpienia.

7. Internet jako narzedzie komunikacji podczas kampanii wyborczej.

8. Obrona przed czarnym PR.
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Dossier trenera

dr Sergiusz Trzeciak

Konsultant polityczny, prawnik, ekspert z zakresu marketingu politycznego, wizerunku publicznego i public relations. Wyktadowca
marketingu politycznego w Collegium Civitas oraz personal branding w ramach programu Executive MBA i DBA PAN. Trener z
miedzynarodowym doswiadczeniem.

Absolwent Wydziatu Prawa i Administracji UAM i Wydziatu Prawa Uniwersytetu Srodkowoeuropejskiego w Budapeszcie. W latach
2000-2001 stypendysta British Council w St. Antony’s College na Uniwersytecie w Oksfordzie. W 2006 roku obronit doktorat na
Woydziale Stosunkéw Miedzynarodowych London School of Economics, gdzie prowadzit réwniez seminaria ze studentami z
przedmiotu analiza polityki zagranicznej. Absolwent i wyktadowca Szkoty Liderdw.

W latach 2006-2008 Prezes Instytutu Sobieskiego w Warszawie.

Brat aktywny udziat w kilkunastu kampaniach wyborczych w Polsce i w Wielkiej Brytanii. Przeszedt przez réine szczeble
zaangazowania: od wolontariusza, poprzez cztonka sztabu wyborczego az po niezaleznego konsultanta politycznego. Od 1998 roku
prowadzi szkolenia gtéwnie z zakresu marketingu politycznego, w ktoérych udziat wzieto okoto 3 000 os6b, w tym okoto 130
obecnych  polskich i zagranicznych  parlamentarzystow oraz  setki  wdéjtow, burmistrzow, prezydentéw
i radnych réznych szczebli samorzadu terytorialnego. Doradza partiom politycznym, sztabom wyborczym oraz indywidualnym
kandydatom startujgcym w wyborach parlamentarnych i samorzadowych. Wspétpracowat m.in. z Fundacjg Rozwoju Demokracji
Lokalnej, Fundacjg Konrada Adenauera oraz Zwigzkiem Miast Polskich.

Obecnie jest konsultantem i trenerem Organizacji Bezpieczenstwa i Wspdtpracy w Europie, z ramienia ktdrej przeszkolit ponad 300
lideréw organizacji spotecznych i politycznych w Europie, Azji i Afryce Pétnocne;j.

Autor szesciu ksigzek na temat marketingu politycznego i analizy polityki, ktore ukazaty sie w Polsce i Wielkiej Brytanii: , Strategie
kampanii wyborczej” (1998, 2001, 2005), ,Jak wygra¢ wybory samorzadowe?” (2002), ,,Kampania wyborcza. Strategia sukcesu”
(2005), ,,Gra o Europe. Negocjacje akcesyjne Polski z Unig Europejskg” (2010), ,,Marketing polityczny w Internecie” (2010) oraz
Poland’s EU Accession (2011).

Jest réwniez komentatorem politycznym w mediach, wystepowat i udzielat komentarzy dla okoto 80 medidéw, wtaczajgc w to niemal
wszystkie najwazniejsze polskie media i wiele czotowych mediéw miedzynarodowych.

Na stronie www.trzeciak.pl udostepnia swdéj poradnik wyborczy oraz prowadzi blog poswiecony tematyce personal branding, czyli
ksztattowaniu marki osobiste;j.

Kampania wyborcza. Strategia sukcesu
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Przewodnik stanowi kompendium praktycznej wiedzy dotyczacej prowadzenia kampanii wyborczej.
\,K\,Q,'gf)?{‘c'QA Adresowany jest m.in. do kandydatow startujacych w wyborach samorzadowych i parlamentarnych, cztonkow
SUAONIS Skcos ¢ sztabow wyborczych i wolontariuszy. Przydatny jest rowniez dla wszystkich osob zainteresowanych
problematyka wyborcza.

W przewodniku krok po kroku zostat opisany proces budowania strategii kampanii wyborczej, w tym okreslania m.in. jej celow, grup
docelowych oraz tematu kampanii. Omoéwiona zostata taktyka, czyli sposoby prowadzenia kampanii bezposredniej, medialnej,
ukierunkowanej oraz negatywnej. Osobne rozdziaty poswiecone zostaty m.in. przygotowaniu materiatéw wyborczych, ksztattowaniu
wizerunku publicznego, organizacji zespotu i biura.

Wiecej informacji

http://www.trzeciak.pl/books/kampania-wyborcza-strategia-sukcesu/

Marketing polityczny w Internecie

Podrecznik przeznaczony m.in. dla kandydatéw w wyborach, samorzadowcéw, politykéw, lideréw NGO,
specjalistéw PR oraz kazdego, kto chce stworzy¢ profesjonalny wizerunek w Internecie.

w Internecie

Poradnik pomaga przygotowac strategie kampanii promocyjnej kandydata w Internecie, prowadzi przez proces przygotowania strony
www, bloga oraz profili na portalach spotecznosciowych oraz uczy, jak wykorzystywac Internet do ksztattowania wizerunku
publicznego.

Wiecej informacji
http://www.trzeciak.pl/books/marketing-polityczny-w-interneciel/
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